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Lifestyle-Studie 50plus
Wie die altere Generation lebt, wohnt und fiihlt.
Die Schweizer Lifestyle-Studie 50plus wird es zeigen.

Berlingen/ Ziirich/ Basel - Mit der ersten Schweizer Lifestyle-Studie 50plus
liefert die terzKom AG in Zusammenarbeit mit dem Seniorenverband
Nordwestschweiz erstmalig Einblicke in die Lebenssituation der Generation
50plus.

Uber die Generation der 50-Jahrigen und Alteren wird viel geschrieben
und geredet. Wir kennen sie alle aus dem personlichen Umfeld, als Eltern
oder Oma und Opa, als Tanten und Onkeln. Fiir unternehmensrelevante
Erkenntnisse mogen diese Kenntnisse einen Eindruck vermitteln, fiir bare
Miinze sind sie jedoch nicht zu gebrauchen. Wir kennen die Alteren auch
aus Marktforschungsstudien. Durchaus auch sehr guten Studien, aber dort
wird uns diese Altersgruppe sehr leblos in Form von Grafiken und Texten
naher gebracht.

Mit der ersten Schweizer Lifestyle-Studie 50plus gehen die Initiatoren
terzKom AG und Seniorenverband Nordwestschweiz (SVNW) einen neuen
Weg. Sie dokumentieren die Lebenssituation der Schweizer Biirgerinnen
und Biirger im Alter 50plus mittels Kamera und persénlichem Gesprach.
Dabei geht es um die Wohnsituation ebenso wie um das
Lieblingskleidungsstiick, die Marken im Kiihlschrank oder das bevorzugte
Auto, den Stil der Wohnungseinrichtung, den Generationenzusammenhalt
und um den personlichen Lebensstil und das eigene Lebensmotto.

Die erste Schweizer Lifestyle-Studie 50plus will nicht nur Lebenssituationen
dokumentieren, sondern auch unterschiedliche Altersbilder aufzeigen. Die
Befragten reprasentieren die verschiedensten Typen der Schweizer Bevol-
kerung im Alter von 50 Jahren und élter.
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Die terzKom AG und der Seniorenverband Nordwestschweiz treten fiir die
Wertschédtzung der dlteren Generation ein. Denn die heutige Generation
50plus hat die Schweiz auf- und ausgebaut, hat den Wohlstand geschaffen
von dem die jiingere Generation noch lange profitieren wird. Die Alteren
haben noch drei Kinder gezeugt, Immobilieneigentum geschaffen und die
Unternehmen reich gemacht. Heute ist es genau wieder diese Generation,
die viel dazu beitragen wird, dass wir den demografischen Wandel bewdltigen
werden. In dieser Generation manifestieren sich die Chancen fiir sichere
Arbeitspladtze, fiir mehr Konsum und fiir Wachstum.

Mit der ersten Schweizer Lifestyle-Studie 50plus wollen die Initiatoren
auch etwas dazu beitragen, dass Vorurteile gegeniiber den Alteren abgebaut
werden und den Wert dieser Generation darstellen.

Interessenten die bei der ersten Schweizer Lifestyle Studie 50plus mitmachen
wollen, wenden sich an Frau Sabine Kaiser bei der terzKom AG.
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